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Rituals wzmacnia dzialania na rzecz dobrostanu
psychicznego mlodziezy w ramach inicjatywy
10% Profit for Impact

Podsumowanie:
- W ramach inicjatywy 10% Profit for Impact Rituals planuje przeznaczyc okoto 20 mln euro w

latach 2026-2028 na partnerstwa i programy wspierajgce dobrostan psychiczny mtodziezy.

- Wedtug UNICEF i Swiatowej Organizacji Zdrowia (WHO) zdrowie psychiczne mtodych ludzi

stato sie jednym z kluczowych wyzwan stojacych przed kolejnym pokoleniem.

- Poprzez partnerstwa, w tym udziat w Globalnej Koalicji na rzecz Zdrowia Psychicznego
Mtodziezy UNICEF oraz nowe inicjatywy ogdlnoeuropejskie, Rituals chce poméc sprawdzonym

programom dotrze¢ do wiekszej liczby mtodych oséb.

- Inwestycja wesprze programy oparte na dowodach, koncentrujace sie na budowaniu

odpornosci psychicznej, poczucia wiezi i dobrostanu emocjonalnego.

- Zatozyciel i CEO Rituals, Raymond Cloosterman, apeluje do marek, aby wykorzystywaty swdj

zasieg i wptyw do zwiekszania dostepu do istniejgcych form wsparcia.
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Amsterdam, 8 pazdziernika 2026 r.: Globalna marka wellbeingowa Rituals przeznaczy 20 min
euro w latach 2026—2028 na partnerstwa i programy wspierajace dobrostan psychiczny dzieci i
mtodziezy w ramach inicjatywy 10% Profit for Impact. Jednoczesnie marka apeluje o
podejmowanie zdecydowanych dziatan na rzecz zwiekszania skali sprawdzonych rozwigzan

wspierajgcych mtodych ludzi.

W obliczu rosnacej presji, jakiej poddawany jest dobrostan psychiczny mtodych ludzi, Rituals
zwraca uwage, ze gtéwnym wyzwaniem nie jest juz brak Swiadomosci problemu. W catej
Europie rzady, szkoty, placéwki ochrony zdrowia i organizacje pozarzadowe poswiecity wiele

wysitku na lepsze zrozumienie tego zagadnienia oraz opracowanie skutecznych form wsparcia.

,Wyzwaniem nie jest juz to, ze nie wiemy, co dziata. Wyzwaniem jest sprawienie, aby skuteczne
programy docieraty do wigkszej liczby mtodych ludzi”.

- Raymond Cloosterman, Zatozyciel i CEO Rituals Cosmetics

Wedtug Swiatowej Organizacji Zdrowia co siédmy nastolatek doswiadcza probleméw ze
zdrowiem psychicznym. Jednoczesnie wiele programéw, ktérych skutecznos¢ w budowaniu
odpornosci psychicznej, poczucia przynaleznosci i dobrostanu emocjonalnego zostata
potwierdzona, wcigz ma trudnosci z dotarciem do milionéw mtodych oséb, ktére mogtyby z

nich skorzysta¢. Rituals uwaza, ze wtagnie w tym obszarze marki mogg wnies¢ istotny wktad.

Marki nie mogg zastgpi¢ specjalistéw zdrowia psychicznego, szkét ani instytucji publicznych.
Dysponujg jednak czyms, czym niewiele organizacji moze sie réwnac: codziennym dostepem do
milionéw oséb, wptywem kulturowym oraz mozliwoscia sprawiania, ze wazne tematy spoteczne

stajg sie bardziej widoczne, zrozumiate i przektadajg sie na konkretne dziatania.

,Wiele organizacji juz dzis zapewnia mtodym ludziom narzedzia, wsparcie i wiedze potrzebne do
budowania odpornosci psychicznej, wiezi i dobrostanu emocjonalnego. Wyzwaniem jest teraz

sprawienie, aby sprawdzone rozwigzania docieraty do wigkszej liczby mtodych oséb. Wierzymy, ze



marki mogg pomdéc zwigkszac ten dostep, wykorzystujgc swéj zasieg i wptyw do wspierania
partneréw posiadajgcych specjalistyczng wiedze. Poprzez 10% Profit for Impact chcemy dotozyc
swojg cegietke do tych wspdlnych dziatarn”

— moéwi Raymond Cloosterman.

Przyktadem takiego zaangazowania jest wiodgca rola Rituals w Globalnej Koalicji na rzecz
Zdrowia Psychicznego Mtodziezy UNICEF — inicjatywie skupiajacej firmy z sektora prywatnego
zaangazowane w poprawe dobrostanu psychicznego mtodych ludzi na catym $wiecie. W ramach
koalicji Rituals zapewnia finansowanie, zwieksza swiadomos¢ i wykorzystuje swdj zasieg, aby

przyspieszac¢ wdrazanie rozwigzan o potwierdzonej skutecznosci.

Esther Polhuijs, Head of Advocacy and Programs w UNICEF Netherlands, méwi:

,Dobrze wiemy, co wspiera zdrowie psychiczne mtodych ludzi. Wiemy na przyktad, ze relacje
spoteczne sq silnym czynnikiem chronigcym ich dobrostan psychiczny. Wyzwaniem nie jest wigc
tworzenie nowych rozwigzan, lecz zapewnienie, aby te, ktdre juz sie sprawdzity, docieraty do
mtodych oséb na duzq skale. Partnerstwa z organizacjami, ktére podzielajq te ambicje i pomagajg
zwigkszac zasiegg takich dziatan, mogq realnie przyczynic sie do zapewnienia wigkszej liczbie

mtodych ludzi potrzebnego wsparcia”.

To zobowiazanie jest kontynuacjg programoéw juz wspieranych przez Rituals, w tym Super Chill —
inicjatywy wykorzystujacej angazujace ¢wiczenia dla ciata i umystu, ktére pomagajg dzieciom
rozpoznawac emocje i rozwijac praktyczne sposoby radzenia sobie z nimi. Dzieki wsparciu
Rituals program dotart juz do ponad 250 ooo dzieci w Holandii, Niemczech, Wielkiej Brytanii i

Frangji.

Rituals chce, aby to zaangazowanie przyczynito sie réwniez do szerszej zmiany w sposobie, w
jaki marki podchodzg do dobrostanu psychicznego. Firma uwaza, ze wptyw spoteczny nie
powinien funkcjonowac obok dziatalnosci biznesowej, lecz by¢ czescig sposobu, w jaki marki
tworzg wartosc dla ludzi i spoteczenstwa. Poprzez 10% Profit for Impact Rituals chce pokazac,

ze biznes i pozytywny wptyw spoteczny moga wzajemnie sie wzmacniad.



Dla Rituals wsparcie dobrostanu psychicznego mtodziezy jest kolejnym etapem tej ambicji.
Marka inwestuje w sprawdzone i mozliwe do skalowania rozwigzania, ktére pomagajg mtodym
ludziom rozwijac narzedzia, umiejetnosci i otrzymywac wsparcie potrzebne do dobrego
funkcjonowania. Szerzej Rituals wierzy, ze marki moga wykorzystywac swojg skale i wptyw, aby

wzmacniac wiezi, odpornosé psychiczng i poczucie przynaleznosci kolejnego pokolenia.

Zobowigzanie to jest czescig dtugofalowej strategii Rituals, aby wspiera¢ dobrostan wykraczajacy
poza jej produkty i ustugi. W ramach inicjatywy 10% Profit for Impact firma przeznacza 10%
rocznego zysku netto na partnerstwa i programy wspierajace dobrostan ludzi i planety. Szacuje

sie, ze w ciagu najblizszej dekady inicjatywa przyniesie tacznie 300-400 mln euro wsparcia.

KONIEC

O marce Rituals Cosmetics

Rituals Cosmetics to marka certyfikowana B Corporation™, konsekwentnie rozwijajaca swoje
dziatania w zakresie odpowiedzialnosci spotecznej i srodowiskowej w segmencie luksusowe;
pielegnacji. Jako pionier w tgczeniu produktéw do kapieli, pielegnacji ciata i zapachéw do domu
w jednym portfolio, Rituals przeksztatca codzienne rutyny pielegnacyjne w bardziej Swiadome i
znaczace chwile. Marka, zatozona w Amsterdamie w 2000 roku, jest obecna w ponad 33 krajach,
w takich miastach jak Londyn, Paryz czy Hongkong, posiadajac ponad 1400 sklepéw oraz tysigce
punktédw shop-in-shop na catym sSwiecie, a takze pierwszy na $wiecie koncept Mind Oasis. W
ramach swojej strategii zréwnowazonego rozwoju Rituals dazy do tworzenia formut opartych w
minimum 90% na sktadnikach naturalnego pochodzenia oraz opakowar nadajgcych sie do
ponownego napetniania, recyklingu lub wykonanych z materiatéw z recyklingu. Marka
przeznacza réwniez 10% zysku netto na dziatania wspierajgce dobrostan ludzi i planety w

ramach swojej inicjatywy 10% Profit Pledge.



Kontakt

Contact
pr@rituals.com

Kopiuj link

https: //www.rituals.com/newsroom/pl-

PL/c11e3bes964d7634ad89913db804fob050b4218158177f172f8bfeeq4f8babf/



https://www.rituals.com/newsroom/pl-PL/c11e3be4964d7634ad89913db804f06050b4218158177f172f8bfee44ff8ba6f/
mailto:pr@rituals.com

