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»Twoje chwile sg Twoje” - Pyszne.pl startuje z
nowa platforma komunikacyjna

Pyszne.pl, nalezace do grupy Just Eat Takeaway.com, rusza z now3 platforma
komunikacyjna ,,Twoje chwile sa Twoje”. Koncepcja opiera sie na prostej, a zarazem
bliskiej kazdemu obserwacji: kiedy cieszymy sie wyjatkowa chwila, nie chcemy jej
przerywaé. Nowe podejscie rozwija dotychczasowa komunikacje marki. Pyszne.pl méwi
teraz nie tylko o tym, co dostarcza — pokazuje réwniez, ze dzieki dostawie zyskujemy

czas na to, co naprawde wazne.

« Koncepcja ,Twoje chwile sg Twoje” opiera sie na insightcie potwierdzonym
miedzynarodowym badaniem zrealizowanym na zlecenie Just Eat Takeaway.com —
81% respondentdow chciatoby maoc dtuzej cieszyc sie przyjemnymi momentami.

« Za przygotowanie globalnej kampanii Just Eat Takeaway.com, obejmujacej spoty
reklamowe, tresci social media i kreacje OOH, odpowiada agencja kreatywna VCCP.

« Wraz z nowga platforma zmienia sie sposob, w jaki marka méwi do uzytkownikéw —

zarowno w warstwie wizualnej, jak i w tonie komunikacji.
Spot reklamowy jest dostepny pod
Chwila trwa dzieki dostawie z Pyszne.pl

Ostatni odcinek ulubionego serialu, spotkania z rodzing, czy spokojny niedzielny poranek
— to momenty, ktérych nie chcemy przerywac, aby przygotowac jedzenie lub zrobi¢
zakupy. Potwierdza to badanie przeprowadzone na zlecenie Just Eat Takeaway.com —
81% respondentdw chciatoby madoc dtuzej cieszyc sie przyjemnymi chwilami. Wyniki
pokazuja tez, jaka role serwis odgrywa w takich sytuacjach — 72% badanych przyznaje, ze
dzieki dostawie moze poswiecic¢ wiecej czasu na to, co dla nich wazne. Nowa platforma

~Twoje chwile sg Twoje” taczy catg oferte — od dan z restauracji, przez zakupy spozywcze,


https://www.youtube.com/watch?v=DyAEUNWvuq4

po inne rzeczy, ktérych potrzebujemy, ale wczesniej zupetnie wypadty nam z gtowy — w

jedna, emocjonalng idee kreatywng, ktora daje marce spdjne ramy do komunikacji.

"— Nasi uzytkownicy coraz czesciej siegaja po Pyszne.pl nie tylko w sytuacjach
»pustej lodéwki, ale po prostu z wygody, kiedy nie chca zaktécaé tego, co akurat
dzieje sie w ich zyciu — spotkania ze znajomymi, meczu, skupienia w pracy czy po
prostu leniwego relaksu i $nienia na jawie. Nowa platforma ,,Twoje chwile s3 Twoje
opowiada o naszej roli w bardziej emocjonalny sposéb — nie chodzi juz tylko o

zaspokojenie czysto praktycznej potrzeby, lecz o wpisanie sie w styl zycia naszych

klientéw. Pozwalamy im skupi¢ sie na tym, co w danym momencie najistotniejsze.

komentuje Artur Cichon, Head of Marketing Pyszne.pl."

Jedna idea, osiem historii

Za przygotowanie kampanii odpowiada agencja VCCP, spoty wyrezyserowat Michael
Spiccia, a produkcja zajat sie dom produkcyjny MJZ. Trzon kampanii stanowig spoty
pokazujgce momenty, ktérych nie chce sie zaktdca¢ — od dziadka, ktéry po raz pierwszy
nawigzuje wiez z wnukiem, przez przyjaciot probujacych zdoby¢ bilety na festiwal, po

wykorzystywanie w petni ostatniej godziny stonca.

Gtowne materiaty uzupetniajg tresci wideo na potrzeby medidw spotecznosciowych,
wyprodukowane przez Girl&Bear — studio contentowe VCCP — i zrealizowane przez duet
Pip & Lib, a takze kreacje OOH ze zdjeciami Amandy Fordyce. Utrzymane w
minimalistycznej estetyce materiaty pokazujg m.in. granie w gry, ogladanie meczu pitki

noznej, spotkania ze znajomymi i rodzinny wieczér gier.



"— Hasto ,,Czy ktos$ powiedziat... pomogto nam zbudowa¢ rozpoznawalna marke, ale
od tego czasu rola Just Eat Takeaway.com nieco sie zmienita. Nowa platforma
zachowuje to, co nas wyroéznia, a jednoczesnie nadaje marce gtebszy, bardziej
emocjonalny wymiar — opowiada o chwilach, ktére ludzie naprawde cenia. To prosty
pomyst, ale z ogromnym kreatywnym potencjatem. Pozwala nam méwi¢ jednym
gtosem na wszystkich rynkach, we wszystkich kanatach i we wspoétpracy z
partnerami, a takze pokaza¢, jak szeroka jest nasza oferta. Dlatego traktujemy ja
jako platforme na kolejne 20 lat — i wtasnie z takim zatozeniem powstawat brief -

moéwi Ralph Rijks, Chief Marketing Officer Just Eat Takeaway.com."

Na chwile? Nie, na lata

Platforma ,Twoje chwile sg Twoje” bedzie przez kolejne lata ksztattowac nie tylko
kampanie reklamowe Pyszne.pl, ale catg komunikacje marki z uzytkownikami. Jej
startowi towarzyszy wprowadzenie odswiezonej identyfikacji wizualnej oraz
zaktualizowanego dzingla opartego na znanej z poprzednich kampanii melodii ,,Czy ktos

|”

powiedziat Pyszne.pl”. Marka nie rezygnuje z rozpoznawalnych elementéw swojego

brandingu, tylko dopasowuje je do nowego kierunku kreatywnego.

Kampania wystartowata w listopadzie. Za zakup mediéw w Polsce odpowiada
EssenceMediacom Poland, dziatania z zakresu brand PR i influencer marketing realizuje

Walk PR, a komunikacje w kanatach spotecznosciowych Pyszne.pl poprowadzi Polot.

Badanie zostato zrealizowane przez agencje Censuswide na reprezentatywnej probie 6000
respondentdw w wieku 18+ w Wielkiej Brytanii, Niemczech i Holandii (po 2000 oséb w
kazdym kraju). W Wielkiej Brytanii badanie przeprowadzono w dniach 21-24 sierpnia 2026

r., a w Niemczech i Holandii rozpoczeto je 21 sierpnia 2026 r.



O Just Eat Takeaway.com

Pyszne.pl nalezy do grupy Just Eat Takeaway.com ktérego wtascicielem jest Prosus,
bedac tym samym czescig wiodacego serwisu na swiatowym rynku zamawiania jedzenia

online.

Firma z siedzibg w Amsterdamie koncentruje sie na tagczeniu konsumentow i partneréw
za posrednictwem swoich platform. Dzieki wspotpracy z 362 000 partneréw Just Eat
Takeaway.com oferuje konsumentom szeroki wybér od dan z restauracji po handel

detaliczny.

Just Eat Takeaway.com szybko rozwineto sie, stajac sie wiodagcym rynkiem dostaw
zywnosci online, dziatajacym w Austrii, Belgii, Butgarii, Kanadzie, Danii, Niemczech,
Irlandii, Izraelu, Wtoszech, Luksemburgu, Polsce, Stowacji, Hiszpanii, Szwajcarii, Holandii,

Wielkiej Brytanii.

Najnowsze informacje sg dostepne na naszej stronie internetowej firmy i mozna nas

Sledzi¢ na LinkedIn i X.
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