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Refilled, rebranded, reused
Naïf vult oude zonnebrandflesjes met duurzaam alternatief

Wist je dat 9 van de 10 zonnebrandproducten microplastics bevatten? Niet oké

vinden wij. Daarom boden we strandgangers op Castricum Strand een duurzamer

alternatief. Afgelopen week kon je een lege zonnebrandfles (ongeacht welk merk)

laten vullen met Naïf zonnebrand: vrij van microplastics en mét minerale filter.

Beter voor de huid én zonder schadelijke stoffen voor de oceaan. Ook beter voor

de planeet: want oude plastic verpakkingen kregen een tweede leven. Refilled,

rebranded & reused!

Bij het kraampje bij Club Zand (Castricum Strand) konden badgasten afgelopen week gratis

hun lege zonnebrandflesjes inleveren om te laten hervullen met Naïf zonnebrandcreme. Het

flesje werd vervolgens ‘rebranded’ met een Naïf label, gemaakt van zeewier en biologisch

afbreekbaar. Zo kregen oude plastic verpakkingen een tweede leven én konden strandgangers

een duurzaam alternatief proberen. Mischa Schreuder, Creative Partner bij Fitzroy legt uit dat

de actie geslaagd was: ‘We hebben veel mensen blij gemaakt. We hebben op een leuke manier

consumenten bij kunnen brengen dat microplastics schadelijk zijn voor de oceaan en dat er een

goed alternatief is.’ Alle Naïf zonnebrandcrèmes zijn vrij van microplastics en bevatten een

minerale filter. In tegenstelling tot een chemische filter bevat deze geen schadelijke stoffen,

zoals oxybenzone, voor oceaan en koraal. 
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‘Wij willen de wereld van de persoonlijke verzorging veranderen,’ legt Jochem Hes, oprichter

van Naïf, uit. ‘Dat betekent dat we willen laten zien dat het beter kan én moet. Dit initiatief, dat

we samen met ons creatief bureau Fitzroy Amsterdam hebben opgezet, doet precies dat.’ Hes

richtte Naïf in 2013 op samen met Sjoerd Trompetter toen zij allebei vader werden en zagen wat

voor troep er in babyproducten zat. Inmiddels is het assortiment verder uitgebreid met een

huidverzorgingslijn voor volwassenen en zonnebrand. ‘We zagen een gat op het gebied van

fijne, veilige én duurzame zonverzorging zonder microplastics en met minerale filter. En dus

zijn we dat gaan maken.’ 

‘Is het naïef om te denken te kunnen genieten van een dagje strand en tegelijkertijd de impact

op het milieu te beperken?’ zegt Hes. ‘Wij denken van niet. Onze producten en deze actie laten

dat zien.’
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Over Naïf

Naïf wordt in 2013 geboren als Jochem Hes en Sjoerd Trompetter allebei vader worden en

letterlijk met hun handen in de babyproducten zitten. Als ze zien wat voor troep er in veel

producten zit, besluiten ze dat dit anders moet. Hun missie? Goede verzorging voor de hele

familie, zonder schadelijke stoffen voor de planeet. Zo veranderen we de wereld van de

persoonlijke verzorging. 
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Wij maken producten die goed zijn voor de volgende generatie. We geloven dat duurzaamheid

de enige toekomst is en dat wat we nu doen, het verschil kan maken. Daarom zijn al onze

producten vrij van microplastics en schadelijke ingrediënten, en bomvol ingrediënten van

natuurlijke oorsprong (voor minstens 90 procent). We kiezen altijd de beste optie, voor jou, je

kind én de planeet. En we beloven je een ding: we zullen je nooit producten verkopen die we

niet voor onze eigen kinderen zouden gebruiken. Wij maken ons zorgen over de ingrediënten,

zodat jij dat niet meer hoeft te doen. En dus weer naïef de winkel binnen kan stappen! Leuk

toch?

Over Fitzroy Amsterdam

Fitzroy is een onafhankelijk creatief bureau in Amsterdam dat werkt voor grote merken zoals

ANWB, Shimano en Pepsico. En merken met grote dromen zoals Naif, Tony Chocolonely en

Yumeko. Het bureau maakt onderscheidend werk omdat concepten worden gebaseerd op

maatschappelijke veranderingen die het bureau met haar trend forecasting afdeling ziet.

www.fitzroy.nl

http://www.fitzroy.nl/
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OVER NAÏF CARE

Naïf wordt in 2013 geboren als Jochem Hes en Sjoerd Trompetter allebei vader worden en letterlijk met hun
handen in de babyproducten zitten. Als ze zien wat voor troep er in veel producten zit, besluiten ze dat dit
anders moet. Hun missie? Goede verzorging voor de hele familie, zonder schadelijke stoffen voor de planeet. Zo
veranderen we de wereld van de persoonlijke verzorging.

Wij maken producten die goed zijn voor de volgende generatie. We geloven dat duurzaamheid de
enige toekomst is en dat wat we nu doen, het verschil kan maken. Daarom zijn al onze producten vrij
van microplastics en schadelijke ingrediënten, en bomvol ingrediënten van natuurlijke oorsprong
(voor minstens 90 procent). We kiezen altijd de beste optie, voor jou, je kind én de planeet. En we
beloven je een ding: we zullen je nooit producten verkopen die we niet voor onze eigen kinderen
zouden gebruiken. Wij maken ons zorgen over de ingrediënten, zodat jij dat niet meer hoeft te doen.
En dus weer naïef de winkel binnen kan stappen! Leuk toch?
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