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Lynk & Co lanza una campaña para incentivar a
los españoles a cambiar su forma de consumir
vehículos.

Lynk & Co, compañía de soluciones de movilidad flexible para las generaciones
hiperconectadas que desembarcó en España en 2021 con su disruptivo modelo de movilidad,
presenta una nueva campaña que anima a los españoles a replantearse el concepto de
propiedad y la manera en la que usan sus vehículos.

A través de esta nueva acción disruptiva, la compañía busca conectar a los consumidores que
buscan una forma de moverse sencilla y flexible con los beneficios de Lynk&Co, con el fin de
que dejen atrás el modelo de consumo asociado a la compra y den paso a la suscripción.

DON’T BE A CARCISSIST.
Lynk & Co no es una marca de mobilidad convencional. Trabaja día a día para fabricar coches
de calidad que puedes comprar, pedir prestados o a los que suscribirte de forma mensual que
facilitan la vida a sus clientes. La empresa cuenta, además, con diferentes espacios
comerciales que poco tienen que ver con los concesionarios habituales. Frente a ellos, ha
impulsado los denominados Clubs: amplios lugares donde el diseño y la arquitectura cobran
especial importancia concebidos para ofrecer a los ciudadanos una experiencia única en la
que intercambiar ideas y construir comunidad.

Para conseguir transmitir todo ello a los ciudadanos de a pie de forma visual y
despertar la curiosidad de los españoles, Lynk&Co ha lanzado la campaña
'Deja la moda de los propietarios’. Con ella, la compañía deja atrás las
explicaciones eternas y se centra en mostrar directamente aquello que les
define.
— Corinne Aaron, CMO of Lynk & Co
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Creada con Jung von Matt Stockholm, la campaña reduce la complejidad de nuestra propuesta
de valor a un texto estimulante y un vocabulario que refleja a la perfección la marca Lynk & Co.
El objetivo era ser inteligente pero no pretencioso, ingenioso pero no rebuscado, y provocador
sin dejar de ser elegante

MEET THE WEHICLE.

Esta campaña refleja el punto en el que se encuentra Lynk & Co. Antes de
comenzar a operar, la gente pensaba que nuestra propuesta era imposible de
llevar a cabo. Sin embargo, lo estamos haciendo y la respuesta de los
consumidores va más allá de lo que imaginábamos. Esta campaña representa
nuestros siguientes pasos a corto plazo pero sin dejar de contener nuestro
propósito inicial y hacer lo que siempre hemos hecho: retar a la gente a
reflexionar sobre la movilidad y el concepto de propiedad.
— Alain Visser, CEO of Lynk & Co

Los visuales de la campaña se rodaron en las instalaciones de la propia compañía, capturando
texturas, colores y materiales de los clubes Lynk & Co de toda Europa. El objetivo era
transmitir la experiencia que ofrecemos en Lynk & Co conectando nuestras principales sedes
para que la marca fuera reconocible tanto para los socios actuales como para los futuros
socios.

En definitiva, la campaña envía un mensaje claro: Lynk & Co es capaz de transformarse en lo
que sea que necesites que seamos, sin sacrificar nunca su verdadera esencia.



ABOUT LYNK & CO

Hola! Somos Lynk & Co.

Lynk & Co se creó para ofrecer soluciones de movilidad a la generación conectada. Fabricamos coches muy,
pero que muy buenos (con todas las características que quieres incluidas de serie) y además ofrecemos una
nueva forma de usarlos mediante una plataforma de uso compartido. Con nuestro abono mensual y flexible,
puedes disponer de un coche todo el tiempo que quieras e incluso compartirlo con amigos, familiares y otros
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miembros de la comunidad Lynk & Co. 
 

Lynk & Co

https://www.pr.co/powered_by_prco?utm_source=newsroom&utm_medium=poweredby&utm_campaign=powered_by_lynkco
http://press.lynkco.com/
http://press.lynkco.com/en-ES/

