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Comunicato stampa

pfister presenta corporate identity modernizzata come conseguenza dello

sviluppo strategico

Dalla sua fondazione nel 1882, pfister, il principale rivenditore svizzero di mobili, ha continuato a
svilupparsi per offrire ai clienti la migliore esperienza di acquisto possibile. Negli ultimi tre anni, pfister ha
investito oltre 30 milioni di franchi svizzeri nella modernizzazione dei suoi negozi e nella digitalizzazione,
oltre a creare circa 100 nuovi posti di lavoro. L'anno scorso, inoltre, I'azienda é stata il primo fornitore del
settore ad avviare l'uso dell'intelligenza artificiale (Al) con il suo «pfister Al Lab» interno. pfister utilizza
questa tecnologia per generare un'ampia gamma di immagini di sfondo su pfister.ch. Questi sviluppi si

riflettono anche nel nuovo logo e nella nuova corporate identity.

Il nuovo logo pfister

Il nuovo logo & un elemento centrale del nuovo corporate design di pfister. Si presenta con uno stile
fresco, leggero, gradevole e accessibile. La precedente barra rossa accanto alla lettera iniziale e stata tolta
e le lettere sono ora costantemente minuscole. Il caratteristico rosso pfister, colore principale del marchio,
e stato notevolmente rielaborato. Questi cambiamenti sottolineano la modernita e la forza innovativa. |l
logo trasmette anche un nuovo approccio, che si riflette nel portafoglio prodotti in continua crescita.
pfister & ancora piu sensibile alle esigenze dei diversi segmenti di clientela e offre stili in tutte le fasce di

prezzo.

«Ci concentriamo costantemente sul rafforzamento del marchio pfister, in tutti i settori dell’'azienda.

| nostri obiettivi precisi sul mercato sono: espandere la nostra posizione di leader svizzero nella vendita al

dettaglio omnichannel e nella crescita. Il nuovo logo pfister rappresenta questo sviluppo strategico e allo

stesso tempo sottolinea la nostra indiscussa competenza. Vogliamo rivolgerci alla prossima generazione di
acquirenti pfister e continuare a servire i nostri fedeli clienti esistenti nel miglior modo possibile. Il nostro

impegno é rivolto al futuro, allo sviluppo sostenibile del nostro marchio con particolare attenzione alla

soddisfazione dei clienti», spiega Paul Holaschke, CEO di pfister.



La tradizione incontra l'innovazione

Con la nuova immagine del marchio e lo sviluppo evolutivo del design, pfister rimane fedele alle sue
radici e allo stesso tempo si posiziona perfettamente per le sfide dell'era digitale. Nell'ambito
dell'integrazione delle nuove tecnologie, pfister sta investendo anche in nuovi settori professionali, al fine
di promuovere il progresso tecnologico e la creazione di nuovi posti di lavoro. pfister ha 17 filiali in

Svizzera ed e uno dei principali fornitori online nel settore dell'arredamento con oltre 100.000 prodotti.
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