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NEU KONZIPIERTE STADTE VON LYNK & CO

Was ware, wenn Stadte so gestaltet werden konnten, dass sie...
Ihr wisst schon, besser sind? Hier zeigen wir, wie Europaer ihre
Stadte umgestalten wollen.

Die Stadte des 21. Jahrhunderts haben sich an das Auto ebenso angepasst wie an den
Menschen. Eine neue internationale Umfrage von Ipsos im Auftrag der Mobilitatsmarke Lynk &
Co zeigt jedoch, dass die Europaer gemeinsam den Wunsch haben, Fahrzeuge effizienter zu
nutzen und stadtischen Raum fur mehr Grinflachen freizugeben. Da das Auto im Durchschnitt
nur 4 % der Zeit genutzt wird, fordert Lynk & Co die Branche auf, einen neuen Ansatz fir eine

bahnbrechende Mobilisierung zu wahlen.
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Das aktuelle Landschaftsbild? Eine Menge Parkplatze
In Stockholm zum Beispiel gibt es 550 000 m2 Dauerparkplatze, das sind mehr als 77

FuBballfelder. Lynk & Co will die Autoindustrie neu erfinden und die Vorstellung in Frage

stellen, dass Autos eher Besitz als ein gemeinsames Verkehrsmittel sein sollten.

Ihr flexibles monatliches Mitgliedschaftsmodell bedeutet, dass man nur dann ein Auto hat,
wenn man es tatsachlich bendtigt, und dass man es unkompliziert mit anderen teilen kann. Mit
weniger Autos konnten die Stadte grof3zugiger fur Menschen statt fur Autos ausgerichtet
werden. Die Burger kdonnten eine inspirierende, grunere und lebendigere stadtische Umgebung

genielden.

Eine neue Umfrage mit iber 8000 Befragten in acht europaischen Hauptstadten - London,
Paris, Berlin, Rom, Madrid, Amsterdam, Stockholm und Brussel - wurde von Ipsos fur Lynk &
Co durchgefuhrt. Mit dem Bericht "Cities Reimagined by Lynk & Co" wollte das
Mobilitatsunternehmen herausfinden, wie die Europaer ihre Stadte heute geniel3en und wie sie

ihre Stadte flir morgen gestalten mochten. Es stellte sich heraus, dass die Ansichten

auseinandergehen.
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Junge Europaer stehen an vorderster Front
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In Rom antworteten 70 Prozent aller Befragten, dass sie sich uber den Verkehr argern,
wahrend in Stockholm 44 Prozent der Befragten die Schonheit ihrer Stadt anerkennen, wenn
sie in ihr unterwegs sind. In Madrid betrachten 26 Prozent ihren taglichen Pendelverkehr als
Hohepunkt des Tages, und die Londoner sind am ehesten bereit, nette und hofliche

Erfahrungen mit ihren Mitpendlern zu machen (19 Prozent).

Die Einstellung zum Carsharing ist in allen acht Markten ahnlich, variiert aber im Hinblick auf
das Alter der Befragten. Hier ist es die jingere Generation. Von den Befragten im Alter von 25-
34 Jahren stehen 66 Prozent dem Carsharing positiv gegenuber. Im Gegensatz dazu sind nur

35 Prozent der Befragten im Alter von 55 bis 65 Jahren dieser Meinung.

Mit 96 Prozent geparkten Autos gibt es in unseren Stadten viele ungenutzte
Potenziale. Ich fiihle mich durch die Ergebnisse der Umfrage motiviert und
freue mich, dass die Menschen in Europa mit unserer Mission von
zugénglicheren, offeneren und griineren Stédten (ibereinstimmen. Es ist an
der Zeit, unseren menschlichen Raum zuriickzuerobern.

— Alain Visser, CEO von Lynk & Co

Weniger Parkplatze, mehr Lebensraume

Der haufigste Wunsch in den acht Stadten ist es, Parkplatze durch mehr Grinflachen zu
ersetzen (57 Prozent), gefolgt von Platzen zum Ausruhen (32 Prozent) und breiteren
Gehwegen (28 Prozent). Aber es gibt noch ein paar weitere Uberraschende Ergebnisse.
Brussel, eine der am wenigsten grinen Stadte in dieser Umfrage, ist am wenigsten daran
interessiert, mehr Grin in ihrer Stadt einzufihren. Die Londoner sind die kunsthungrigsten
Blrger und stimmen am ehesten fur mehr offentliche Kunst, StralRenkunst und Graffiti als
Ersatz fur Parkplatze. Es Uberrascht vielleicht nicht, dass die Amsterdamer breitere
Fahrradwege wollen. Die Nachfrage nach Insektenhotels ist von allen Markten in Berlin am
hdchsten. Die Berliner haben darlber hinaus die geteiltesten Ansichten aller Markte daruber,
welche Orte verschonert werden mussten. Laut der Umfrage sollte vor allem die Umgebung um
den Alexanderplatz, das Hallesche Tor, das Kottbusser Tor und die Autobahnauffahrt an der

Beusselstralle in Moabit verschonert werden.



Die Daten zeigen: Bessere Stadte sind nicht nur ein ferner Traum, sie sind moéglich. Lynk & Co
fuhrt eine Revolution in der Einstellung zum Autobesitz an. Indem wir Autos so umgestalten,
dass sie flexibel, gemeinsam nutzbar und an das moderne Leben angepasst sind, schaffen wir

in unseren Stadten Platz fur Menschen.

Uber die Umfrage

Der "Cities Reimagined by Lynk & Co" Bericht basiert auf einer internationalen Umfrage, die
von Ipsos, einem globalen Forschungsunternehmen mit 18.000 Mitarbeitern in 90 Landern, im
Auftrag von Lynk & Co durchgefiihrt wurde. Die Umfrage bestand aus 8003 Interviews mit
Frauen und Ménnern zwischen 18 und 65 Jahren in acht europédischen Stadten: London, Paris,
Berlin, Rom, Madrid, Amsterdam, Stockholm und Briissel. Die Interviews wurden zwischen Juli
und August 2022 durchgefiihrt.
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