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Czy matcha stata sie fast foodem? Zielony
rytuat przyspiesza w rytmie miasta

Jeszcze niedawno matcha kojarzyta sie przede wszystkim z bambusowa miotetka,
ceramiczng czarka i uwaznym rytuatem. Dzis pije sie jg przez stomke, zamawia do biura,
domu czy parku, a takze taczy z mango, bananem, karmelem i owocowymi purée. Od
konca czerwca jest dostepna rowniez w polskim menu McCafé. Czy jeden z najbardziej

tradycyjnych napojow swiata wtasnie wszedt do mainstreamu?

Ewolucja matchy dobrze pokazuje, jak zmieniajg sie nawyki mieszkancéw miast. Konsumenci
nie porzucajg znanych doswiadczen, ale coraz czesciej oczekuja, ze bedg mogli dopasowac je
do swojego planu dnia. Platformy g-commerce pomagajg wiaczyd takie rytuaty w nowa
codzienno$d, tgczac wyspecjalizowang oferte z odbiorcami, ktdrzy nie zawsze majg czas

odwiedzi¢ konkretng kawiarnie czy sklep.

"Rosnhace tempo zycia nie oznacza, ze konsumenci rezygnuja z jakosci, Swiadomych
wyborow czy wtasnych rytuatdw. Zmienia sie natomiast sposdb, w jaki chca z nich
korzystaé. Ta sama osoba moze jednego dnia odwiedzi¢ wyspecjalizowang
kawiarnie, a innego zamoéwié matche do biura miedzy spotkaniami. Wspotczesne
kategorie gastronomiczne funkcjonuja dzis w wielu formatach, odpowiadajac na
rozne okazje i potrzeby. Rolg platform g-commerce jest utatwianie dostepu do tej

roznorodnosci i pozostawienie uzytkownikowi swobody wyboru"

mowi Sasha Vislaus, Communication Lead w Wolt Polska.

Zanim pojawito sie matcha latte

Korzenie zwyczaju picia sproszkowanej herbaty prowadzg do Chin, skad za posrednictwem
buddyjskich mnichow dotarta ona do Japonii. Z czasem rozwineta sie tam kultura jej uprawy i

przygotowania, szczegolnie zwigzana z regionem Uji oraz japonska ceremonig herbaciana.



Matcha powstaje z lisci tencha zmielonych na bardzo drobny, intensywnie zielony proszek.
Tradycyjnie wsypuje sie go do czarki, zalewa goragca woda i ubija bambusowa miotetka
chasen. Napdj moze by¢ przygotowany jako delikatniejsza usucha albo gestsza koicha.
Znaczenie majg nie tylko smak i jakos¢ herbaty, lecz takze precyzja gestdéw, uwaznosc oraz
czas poswiecony na wspolne doswiadczenie.

Ten wymiar nadal pozostaje wazny. Wyspecjalizowane miejsca, takie jak Moya Matcha,

Matcha Spot czy Manto Cafe, rozwijajg oferte opartg na pochodzeniu herbaty, jakosci lisci i
réznych sposobach przygotowania. Rownolegle matcha wychodzi poza przestrzen
tradycyjnej herbaciarni, docierajgc do nowych odbiorcéw i pojawiajac sie w kolejnych

sytuacjach konsumpcyjnych.

Tradycja w nowym rytmie

Spokojne doswiadczenie nie musi juz wigzad sie wytgcznie z samodzielnym przygotowaniem
napoju lub wizytg w konkretnym lokalu. Moze oznaczac takze matche zamdwiong do domu

na poczatek dnia, do biura podczas przerwy albo do parku na spotkanie ze znajomymi.

Platformy g-commerce nie zastepuja tradycyjnego doswiadczenia, lecz poszerzajg liczbe
okazji, w ktérych mozna z niego skorzystad. Dla lokalnych miejsc z rozbudowang ofertg
matchy oznacza to mozliwos$¢ docierania do klientdw takze poza bezposrednim sgsiedztwem
lokalu. Dla uzytkownikow — dostep do oferty miasta niezaleznie od tego, czy moga w danym

momencie odwiedzi¢ wybrane miejsce osobiscie.

Wiele wariantdw, jeden trend

Matcha nie tylko odnalazta sie w dostawie. Wyszta réwniez poza lokale skupione na kulturze
herbaty i stata sie cze$cig masowej oferty gastronomicznej. W Starbucks klasyczne Protein
Matcha Latte funkcjonuje obok zimnych i sezonowych interpretacji, takich jak Iced
Caramelised Banana Flavour Matcha Latte. W punktach bubble tea matcha jest tgczona z
mlekiem, tapioka, owocami, syropami i dodatkami deserowymi. Od czerwca 2026 roku jest
dostepna takze w polskim McDonald’s, gdzie lced Oat & Mango Matcha tgczy matche, napdj

owsiany i mango.


https://wolt.com/pl/pol/warsaw/venue/moya-matcha
https://wolt.com/pl/pol/warsaw/venue/matcha-spot-zgoda
https://wolt.com/pl/pol/warsaw/restaurant/manto-cafe-elektryczna
https://wolt.com/pl/pol/warsaw/restaurant/starbucks-zodiak
https://wolt.com/pl/pol/warsaw/restaurant/bubu-bubble-tea-chreduta/nowosc-matcha-kokosowa-itemid-68d8201d90ede900c99c314f
https://wolt.com/pl/pol/warsaw/restaurant/mcdonalds-m-witokrzyska

Rozszerzanie sie kategorii nie oznacza jednak, ze jej ceremonialny wariant zostaje wyparty
przez masowaq oferte. Klasycznie przygotowana herbata, latte z kawiarni koncentrujacej sie
na jakosci produktu i owocowy napdj z duzej sieci odpowiadajg na inne okazje oraz potrzeby.
Podobng droge przeszta kawa, ktdra funkcjonuje jednoczesnie jako produkt speciality,

domowy rytuat, napdj na wynos i pozycja w menu najwiekszych marek.

"Dostepnosé produktu na platformie g-commerce nie oznacza jego uproszczenia ani
utraty jakosci. Jest raczej sygnatem, ze dana kategoria sie rozwija, dojrzewa, dociera
do nowych grup odbiorcow i zaczyna odpowiadac na szerszy zestaw potrzeb.
Ceremonialna herbata, napdj przygotowany w wyspecjalizowanej kawiarni,
sezonowa propozycja duzej sieci czy matcha do przygotowania w domu moga
funkcjonowac rownolegle. Zadaniem platformy jest zapewnienie uzytkownikom

dostepu do tych réznych doswiadczen, bez sprowadzania ich do jednego formatu"

mdwi Sasha Vislaus, Communication Lead w Wolt Polska

Od trendu do miejskiego ekosystemu

Matcha jest jednym z przyktaddw szerszej zmiany zachodzacej w miejskiej codziennosci.
Platformy g-commerce tgczg mieszkancow z lokalnymi kawiarniami, restauracjami, sklepami,
duzymi sieciami oraz kurierami partnerskimi, stajac sie czescig infrastruktury lokalnej
gospodarki. Uzytkownikom utatwiajg korzystanie z oferty miasta, a mniejszym biznesom
zapewniajg dodatkowy kanat dotarcia do klientdw bez koniecznosci budowania wtasnego

zaplecza logistycznego.

Nowa architektura aplikacji Wolt pozwala rozpoczynad wyszukiwanie od konkretnego
produktu, a nie wytgcznie od nazwy lokalu. Dzieki temu potrzeba uzytkownika staje sie
punktem wyjscia do odkrywania réznych propozycji dostepnych w jego otoczeniu — od

kawiarni z rozbudowang ofertg matchy i lokalnych sklepdw po duze marki.

Historia matchy pokazuje wiec nie tylko, jak tradycyjny napdj wszedt do mainstreamu, lecz

takze jak zmienia sie sposdb funkcjonowania miasta. Platformy g-commerce wspierajg



przeptyw miedzy lokalnymi biznesami, konsumentami i nowymi trendami, pomagajac réznym

elementom miejskiego ekosystemu odnalez¢ sie w coraz bardziej elastycznej codziennosci.

Zrédta:

e Government of Japan, , A Historical Walk Through Japanese Tea”

e McDonald’s Polska, ,Nowy wymiar orzeZzwienia — Iced Oat & Mango Matcha juz w
McDonald’s”

e Starbucks Polska, menu napojow Teavana i oferta sezonowa

O Wolt

Wolt jest firma technologiczng, ktora umozliwia uzytkownikom tatwe zamowienie i szybka
dostawe jedzenia z ulubionej restauracji oraz zakupow — do domu lub biura. Firma
wspodtpracuje z restauracjami oraz partnerami detalicznymi i kurierskimi w 27 krajach, w
ponad 500 miastach. Firma z siedzibg w Helsinkach zostata zatozona w 2014 roku. Obecnie

zatrudnia ponad 11 000 osdb i jest kierowana przez wspotzatozyciela i CEO Miki Kuusi.

W 2022 roku Wolt i amerykanska spodtka Door Dash podjety decyzje o fuzji. Wolt kontynuuje
swoje operacje pod niezmieniong nazwg we wszystkich lokalizacjach, w ktorych firma

dziatata do tej pory.
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