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Fiolet wchodzi do kawiarni. Czy Polacy
zamienia matche na ube?

Po kilku latach zielonej dominacji w kawiarnianych menu pojawia sie nowy kolor. Ube,
filipinski fioletowy pochrzyn znany dotad gtdwnie z deserdw, trafia do latte i napojow
taczonych z pistacja, truskawka, marakuja, a nawet matcha. Pierwsze warianty s3 juz
dostepne na Wolt w Warszawie i Krakowie. Czy fiolet ma szanse powtodrzy¢ droge

matchy i stad sie kolejnym smakiem miejskiej codziennosci?

Jeszcze niedawno ube pozostawato produktem kojarzonym przede wszystkim z kuchnia
filipinska. Dzis coraz wyrazniej zaznacza swojg obecnosc¢ w europejskich kawiarniach,
cukierniach i lodziarniach. Intensywna barwa przycigga uwage w mediach
spotecznosciowych, ale o rosngcym potencjale kategorii $wiadczy przede wszystkim

réznorodnosé propozycji pojawiajacych sie w menu.

"Nowe trendy kulinarne rozwijaja sie dzis znacznie szybciej, poniewaz droga od
inspiracji zobaczonej w mediach spotecznosciowych do zamoéwienia konkretnego
produktu mocno sie skrdcita. Uzytkownik moze wyszukac interesujacy go smak,
poréwnac dostepne warianty i sprawdzi¢ oferte lokali w swojej okolicy. W
przypadku ube szczegodlnie ciekawe jest to, jak szybko jeden sktadnik zaczat

pojawiad sie w wielu roznych odstonach"

mowi Sasha Vislaus, Communications Lead w Wolt Polska.

Z filipinskich deseréw do miejskich kawiarni

Ube to fioletowy pochrzyn pochodzacy z Filipin. Od pokolen wykorzystuje sie go tam przede
wszystkim do przygotowywania stodkich dan i deserdw, takich jak lody, ciasta, kremy czy

halaya. Charakterystyczny kolor wynika z naturalnie wystepujgcych antocyjanow.

Poza Filipinami ube przez dtugi czas pozostawato produktem niszowym, dostepnym gtownie

w lokalach specjalizujgcych sie w kuchni azjatyckiej. Jego pozycja zaczeta sie zmieniad wraz z



rosngcg popularnoscig kolorowych deserdw i napojow prezentowanych w mediach
spotecznosciowych. W czerwcu 2026 roku Euronews wskazywat juz fioletowy pochrzyn jako

rosnacy trend obecny w kawach, ciastach i lodach.

W kawiarnianym wydaniu ube pojawia sie najczesciej jako latte przygotowywane na mleku
lub napoju roslinnym. Delikatny, stodkawy smak pozwala taczyc je zardbwno z owocami, jak i
z pistacjg, kokosem, karmelem czy matcha. To wtasnie podatnosc na kolejne interpretacje

moze zdecydowad, czy produkt zostanie w menu na dtuze;.

Od niszowej nowosci do miejskiego trendu

Matcha potrzebowata wielu lat, aby wyjs¢ poza wyspecjalizowane herbaciarnie i trafi¢ do
kawiarni, punktéw bubble tea oraz najwiekszych sieci gastronomicznych. Ube rozpoczyna
swojg droge w innych warunkach. Konsumenci sg juz przyzwyczajeni do odkrywania nowych
smakdw w mediach spotecznosciowych, a lokale mogg szybciej sprawdzacd zainteresowanie

kolejnymi propozycjami.

Dostawa dodatkowo poszerza obszar takiego testu. Nowosc nie jest dostepna wytacznie dla
0s0b przechodzgcych obok konkretnej kawiarni. Moze dotrzec réwniez do uzytkownikow
zamawiajgcych do domu, biura lub na spotkanie w miescie. W ten sposdb lokalny

eksperyment ma szanse szybciej znalez¢ odbiorcow poza najblizszym sgsiedztwem lokalu.

Jeden sktadnik, coraz wiecej interpretac;ji

Oferta dostepna na Wolt pokazuje, ze ube nie zamyka sie w jednym przepisie. W Warszawie
mozna zamdwic napoje tgczace je miedzy innymi z matchg, truskawka, bananem, marakuja i
pistacjg. W Krakowie dostepne sg warianty pistacjowe, truskawkowe, karmelowe i

owocowe.

t3czenie ube z matchg jest szczegdlnie interesujgcym sygnatem. Zamiast prostego
zastepowania jednego trendu drugim pojawiajg sie propozycje czerpigce z obu kategorii.
Zielen i fiolet spotykajg sie w jednym kubku, a konsumenci nie musza opowiadac sie

wytacznie po jednej stronie.


https://wolt.com/pl/search?q=ube&target=items
https://wolt.com/pl/pol/krakow/search?q=ube&target=items

Od viralowego koloru do codziennego zamdwienia

Historia ube pokazuje, jak zmienit sie cykl powstawania kulinarnych trenddw. Inspiracje
przemieszczajg sie dzis miedzy krajami i platformami spotecznosciowymi, a nastepnie szybko
trafiajg do menu lokalnych biznesow. O ich dalszym losie rozstrzygajg juz codzienne wybory

konsumentdw.

Czy fiolet powtorzy sukces zieleni? Na tym etapie ube pozostaje kategorig znacznie mniejsza
niz matcha. Jego obecnos¢ w kilku miastach i rosnaca liczba wariantéw pokazuja jednak, ze
coraz sSmielej wychodzi poza swojg tradycyjng role. Najblizsze miesigce zweryfikuja, czy z

efektownej nowosci stanie sie statym elementem polskich kawiarnianych menu.

Zrédta:

e Euronews, ,Ube zamiast matchy? Nowa modna bulwa podbija kawe, ciasta i lody”



O Wolt

Wolt jest firma technologiczng, ktéra umozliwia uzytkownikom tatwe zamowienie i szybka
dostawe jedzenia z ulubionej restauracji oraz zakupow — do domu lub biura. Firma
wspotpracuje z restauracjami oraz partnerami detalicznymi i kurierskimi w 27 krajach, w
ponad 500 miastach. Firma z siedzibg w Helsinkach zostata zatozona w 2014 roku. Obecnie

zatrudnia ponad 11 000 osdb i jest kierowana przez wspotzatozyciela i CEO Miki Kuusi.

W 2022 roku Wolt i amerykanska spdtka Door Dash podjety decyzje o fuzji. Wolt kontynuuje
swoje operacje pod niezmieniong nazwa we wszystkich lokalizacjach, w ktorych firma

dziatata do tej pory.
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