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Wolt uruchamia Storefront w Polsce.
Restauracje aktywnie wdrazaja nowy kanat
sprzedazy

Wolt wprowadzit w Polsce rozwigzanie, ktore daje dodatkowe mozliwosci budowania
sprzedazy online restauracjom i lokalnym biznesom. Wolt Storefront to gotowa strona do
przyjmowania zamdwien pod wtasnym brandingiem lokalu — bez kosztéw wdrozenia, bez
abonamentu i bez koniecznosci budowania wtasnej infrastruktury technologiczne;.
Restauratorzy zyskuja niezalezny kanat sprzedazy, a jednoczesnie korzystaja z ptatnosci i

logistyki Wolt.

Ustuga dostepna jest we wszystkich 33 krajach, w ktdérych dziata Wolt, a Polska juz na

starcie nalezy do najszybciej rosnacych rynkéw dla tego rozwigzania.

Wiasna sprzedaz online z technologij i logistyka Wolt

Wolt Storefront to odpowiedz na rosngca potrzebe budowania niezaleznych kanatow
sprzedazy przez lokalne biznesy. Partner otrzymuje gotowa strone do przyjmowania
zamowien, ktorg moze promowac poprzez wtasne kanaty — strone internetowa, media
spotecznosciowe czy wizytowke Google. Klient sktada zamodwienie bezposrednio w
srodowisku marki lokalu, natomiast zaplecze technologiczne — system zamdwien, ptatnosci
online oraz dostawa — obstugiwane jest przez infrastrukture Wolt lub flote wtasng

restauracji.



" Branza g-commerce jest bardzo konkurencyjna. Liczy sie nie tylko jakosé
produktow, ale tez o widocznosé w sieci, lojalnos¢ klienta i powtarzalnosé
zamowien. Wolt Storefront powstat wtasnie po to, by dac partnerom prosty sposob
na rozwoj wtasnej marki w internecie, bez dodatkowych inwestycji. To rozwigzanie,
ktore pozwala uruchomié wiasny kanat sprzedazy online pod wtasnym szyldem, a
jednoczesnie korzystac z technologii Wolt i naszej logistyki. Storefront nie zastepuje
marketplace, ale uzupetnia strategie wielokanatowej sprzedazy, ktora dzis staje sie

standardem w branzy "

podkresla Maciej Statkiewicz, Head of B2B, Wolt Polska.

Nowa ustuga dziata komplementarnie wobec Wolt Marketplace i Wolt Drive, wpisujac sie w

model sprzedazy wielokanatowej, ktory coraz czesciej staje sie rynkowym standardem.

Niska prowizja, szybkie wdrozenie, brak kosztow statych

Wdrozenie Storefront trwa zazwyczaj 2-3 dni robocze i odbywa sie w ramach aneksu do
umowy z Wolt Marketplace. Przedsiebiorca nie musi podpisywac odrebnych umow z
operatorami ptatnosci ani firmami logistycznymi. W ramach ustugi otrzymuje gotowg strone
WWW Z wgranym menu i zdjeciami, zintegrowang bramke ptatnosci, mozliwos¢ dostaw z
wykorzystaniem kurierow partnerskich wspodtpracujgcych Wolt oraz dostep do panelu

analitycznego Wolt Merchant.

Wolt nie pobiera optat abonamentowych, instalacyjnych ani pakietowych. Rozliczenie
odbywa sie wytgcznie za zrealizowane zamdwienia, dzieki czemu model ten stanowi idealne

rozwigzanie dla firm rozpoczynajgcych sprzedaz online.

Z danych firmy wynika réwniez, ze blisko 45% zamowien realizowanych przez kanaty wtasne
to odbidr osobisty — model znacznie rzadziej spotykany w tradycyjnych aplikacjach
marketplace. Dla lokalnych bizneséw Storefront jest rozwigzaniem, ktdre daje mozliwosci

osiggniecia wyzszej marzowosci i wiekszej kontroli nad relacjg z klientem.

Kilkaset lokali w kilka miesiecy



Od uruchomienia ustugi w Polsce ze Storefront skorzystato juz kilkaset lokali, w tym dwie
duze sieci fast-food. Wsrdd marek, ktore wdrozyty rozwigzanie, sg m.in. Zahir Kebab,

Yemsetu, Wok In oraz Prosciutko Pizza.

Przyktadem skali, jakg moze wygenerowac wtasny kanat sprzedazy, jest Prosciutko Pizza z
Poznania. Restauracja po wdrozeniu Storefront zaczeta aktywnie kierowad ruch na swoja

strone poprzez media spotecznosciowe i witryne internetowa.

"Jestesmy zadowoleni z Wolt Storefront. Mysle, ze najwazniejsza kwestiag byto
wprowadzenie odpowiedniego schematu rozmowy z klientem. Kiedy klient chciat
zamowié pizze przez telefon, z dostawa, od razu przekierowujemy go na nasza
strone. Potaczenie dwdch ustug w jednym tablecie bardzo utatwia prace, zatoga nie

miata zadnych trudnosci z wdrozeniem."

mowi Gracjan Macioszek z Prosciutko Pizza

W zaleznosci od skali biznesu i sity obecnosci online, Storefront moze generowac od

kilkudziesieciu do kilkuset dodatkowych zamdwien miesiecznie.

Personalizacja i dostep do danych
Ustuga umozliwia personalizacje strony pod branding restauracji — od kolorystyki, przez logo,
po nagtdwki i komunikacje wizualng. Partnerzy mogg takze prowadzi¢ kampanie promocyjne,

m.in. oferowac darmowag dostawe, rabaty na koszyk czy znizki na wybrane pozycje menu.

Wszystkie dane sprzedazowe — zardwno z Storefront, jak i z Wolt Marketplace — dostepne sg
w jednym panelu Wolt Merchant. System udostepnia raporty sprzedazowe i dane, ktére

moga by¢ wykorzystywane do dziatan remarketingowych oraz optymalizacji oferty.

W warunkach rosnacej konkurencji i presji kosztowej wtasny kanat sprzedazy online
przestaje by¢ dla gastronomii opcja, a staje sie elementem strategicznego zarzgdzania relacjg
z klientem. Wolt Storefront ma by¢ odpowiedzig na te zmiane — rozwigzaniem, ktore tgczy

niezaleznos$¢ marki z technologicznym zapleczem i logistyka duzej platformy.
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