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Vyvoj chuti Cechii na Woltu: v roce 2025 vedly
burgery, v lednu roste oblibenost polévek a
salatu

Praha, 20. ledna 2026 — Rok 2025 byl ve znameni chuti, na které si doma jen tak lidé
netroufnou. Ceéi si pfes Wolt nejéastéji objedndvali burgery, pizzu, asijskou kuchyni - a
stale ¢astéji i kompletni nakupy potravin. Vedle éerstvého pediva, ovoce a zeleniny roste i
zajem o doruceni nepotravinového zbozi az ke dvefim. Patecni vecery tradi¢né patfrily

k nejnabit&jéim dndim v tydnu, a to nejen v Cesku, ale i po celém svété. Mezi
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nejzajimavéjsi momenty loriského roku patfi rekordni objednavka v hodnoté 30 tisic
korun. S novym rokem ale pfichdzi zména chuti i ndvyka. Ceéi hledaji vyvazendjsi
jidelnicek, a tak roste poptavka po lehéich a zdravéjsich pokrmech. Narust tak

zaznamenavaiji salaty, polévky a dalsi ,feel-good*“ jidla.

Kromé zmény stravovacich navykl a zdravéjsiho pristupu k vlastnimu télu si mohou lidé vzit
za své také ohleduplnéjsi chovani ke svému okoli. Jednim z jednoduchych krokd, jak udélat
néco dobrého pro planetu, je volba opakované pouzitelnych oball pfi objednavce jidla. U
vybranych restauraci na platformeé Wolt si zakaznici mohou nechat dorudit jidlo v tzv.

REkrabickach — vratnych obalech, které snizuji mnoZstvi jednorazového odpadu.

Burgery a pizza hraly prim

Burgery vévodily objednavkam uplynulého roku a staly se jednoznaéné nejpopularné;jsi
kategorii. V tésném zavésu se umistila pizza a také objednavky potravin. S mensim odstupem
se do zebricku nejoblibengjsich zaradila také asijska kuchyné, ktera si dlouhodobé drzi své
misto mezi stalicemi. Mezi konkrétnimi polozkami zakaznici nejcastéji sahali po mlé¢nych

vyrobcich, syrech, vejcich a ovoci. Vyrazny nartst zaznamenaly také nealkoholické napoje a

limonady.



Na Wolt Marketu, online supermarketu dostupném pfimo v aplikaci Wolt, patfilo béhem
prosince k nejoblibenéjsim polozkam pedivo, balend voda a rGzné druhy syra. , SloZeni
objednavek ukazuje, Ze lidé si pres Wolt porizuji presné to, co v dany moment potrebuji — od
ingredienci na veceri, pres kosmetiku aZ po psaci potfeby nebo hracky. Postupné se tak
stgvame obchodnim domem v kapse, kde si zakaznici rychle a pohodlné objednaji te mér
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cokoli, co jim doma zrovna chybi,” fika Tomas Kubik, tiskovy mluvéi spoleénosti Wolt.

Kvétiny pro radost az ke dverim

Soucasti objednavek na Woltu byly v lonském roce vedle jidla a potravin i kvétiny. Zajem

o floristicky sortiment vyrazné vzrostl — lidé si ¢astéji nechavali dorudit smisené kytice, ale
také rize ¢i tulipany. Kvétiny se staly nejen doplikem svatecnich nakupd, ale i zplsobem, jak
potésit své blizké. Ukazuji, Ze pohodli expresniho doruceni si zakaznici oblibili i u drobnych
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radosti, které poteési.

Nejvice objednavek zakaznici loni uskutecnili v patek, ktery se stal nejvytizengjsim dnem
napti¢ véemi zemémi, kde Wolt plsobi. Hned v zavésu za nim byla nedéle. Lidé si
objednavali nejen jidlo a mensi nakupy, ale i vétsi zasilky — nejdrazsi objednavka roku

dosahla hodnoty 30 tisic korun.

Leden ve znameni lehkosti: Ce&i méni chuté i pfistup k udrzitelnosti

S prichodem ledna se ale nalada méni, stejné jako skladba na talifich. Lidé chtéji po
svatecnim obdobi hojnosti zZit zdraveji a voli leh¢i a zdravéjsi jidla — roste zajem o salaty,
polévky a vegetarianské varianty. Spolu s tim ptichazi i chut zit udrzitelngji. ,KaZdorocné
sledujeme, Ze leden prinasi zménu — lidé prirozené sahaji po zdravéjsich variantach,” fika
Tomas Kubik, tiskovy mluvéi spoleénosti Wolt, a dodava: ,Leden je také idedlnim casem na
malé zmény v kazdodennich navycich. Napriklad volba rekrabicek, tedy opakované
pouZzitelnych obald, je jednoduchy krok, jak omezit jednordzovy odpad a prispét k

udrZzitelnéjsimu zpdsobu Zivota.*

REkrabricku mohou zakaznici zvolit u vybranych partnerd, nejéastéji praveé u salaterii nebo
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vege restauraci. Pri objednavce zvoli REkrabicku jako obal a k celkové c¢astce se jim

jednorazoveé pripocte vratna zaloha ve vysi 80 K¢E. Tu pak dostanou zpét pfi vraceni krabicky



k jednomu z desitek partner(l zapojenych do projektu. Krabi¢ka nejen ze vyborné tésni a udrzi
jidlo v perfektni kondici, ale zarovern se mize pochlubit stylovym designem, vyrobou ze
100% recyklovaného materidlu bez obsahu BPA a pdvodem z Ceské republiky. REkrabicka se
da ohrivat v mikrovlnce, myt v mycce a pouzivat ji lze az 400krat — idealni volba pro vSechny,

kdo chtéji snizovat mnozstvi jednorazovych obald bez kompromisd na pohodli.



About Wolt

Wolt je technologicka spolecnost, ktera usnadnuje lidem objevovat a zkouset nové
restaurace a obchody v jejich okoli. Aby toho dosahl, vyviji Sirokou Skalu technologii, jako
jsou aplikace pro lokalni logistiku, software pro retail nebo feSeni pro spravu financi. Pod

znackou Wolt Market provozuje také vlastni sit obchod( s potravinami a spotfebnim zbozim.

Od roku 2022 mohou diky produktu Wolt Drive logistickou platformu vice nez 7 tisic kuryrQ
vyuzivat i e-shopy pro distribuci vlastnich objednavek. Wolt byl zaloZen v roce 2014 a v roce
2022 se pripojil ke spole¢nosti DoorDash a spolecné se tak stali globalnim hracem

pasobicim v 31 zemich svéta. V Cesku Wolt pasobi jiz ve 40 lokalitach.
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