
Die M&A Aktivität in der Media & Advertising Branche 

blieb im ersten Halbjahr 2025 stabil: Mit 455 

Transaktionen bewegt sich das Volumen in etwa auf 

dem Niveau von 2024. Bis Jahresende wird ein ähnlich 

konstantes Tempo erwartet – Ausdruck eines 

weiterhin vorsichtigen, aber verlässlichen Dealmaking-

Umfelds, das durch Margendisziplin und selektive 

Wachstumsstrategien geprägt ist.

In der Schweiz prägt die Nachfrage nach digitaler 

Konvergenz die Prioritäten der Käufer. Käufer 

fokussieren sich auf technologiegestützte Assets und 

inhaltsstarke Plattformen, um Kompetenzen im 

Marketing und Handel zu bündeln, während die 

fragmentierte Agenturlandschaft die Konsolidierung 

weiter vorantreibt.

Die Bewertungsmultiples sanken im H1 2025, wobei 

der rollierende 24 Monats EV/EBITDA Median auf 

10.6x fiel – unter dem langfristigen Median von 11.4x 

und dem Niveau von 11.8x im Jahr 2024.”
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