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Coca-Cola Nederland lanceert ‘Maak elke dag bijzonder’ campagne
Ter introductie van het nieuwe 4x1.25 liter pack

AMSTERDAM - 11 maart 2015

Coca-Cola rolt een campagne uit om de lancering van haar nieuwe 4x1.25L verpakking in Nederland te vieren.

De campagne is gemaakt door WE ARE Pi Amsterdam en concentreert zich op een TV-spot die de rol van Coca-Cola benadrukt bij het versterken van bijzondere familie momenten in het Nederlands dagelijkse leven.

De TV commercial is onderdeel van een bredere campagne die outdoor, print, digitaal en in-store omvat. De campagne is speciaal gemaakt voor de Nederlandse markt, onder leiding van Coca-Cola Nederland. 

Senior Brand Activation Manager, Jeroen Lampe zegt: “We zijn erg enthousiast over deze nieuwe lancering en geloven dat de campagne, het vertellen van een functionele boodschap op een boeiende en innemende manier, de consument zal helpen begrijpen wat de toegevoegde waarde is van deze nieuwe verpakking.” 

[bookmark: _GoBack]WE ARE Pi Creative Director; Barney Hobson zegt: "We hebben geprobeerd de oorspronkelijke kracht van Coca-Cola vast te leggen die voor de bijzondere momenten van verbinding staat. In dit geval hebben we ons gericht op het gedenkwaardig maken van alledaagse momenten.".

De campagne start op 11 maart
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Credits
Title: Everyday Moments
Client: Coca-Cola
Senior Brand Activation Manager: Jeroen Lampe
Agency: WE ARE Pi
Creative Directors: Rick Chant and Barney Hobson
Planner: Jess Perri
Agency Producer: Kimia Farshidzad
Account Manager: Sam Speed
Business Affairs: Barrie Williams

Director: Billy Pols
DOP: Wouter Westendorp
Production Company: Hazazah
Line Producer: Cynthia Fidder
Production Manager: Tjalf Melle
Editor: Kim Hinrichs
Grade/Online: Glassworks Amsterdam
Music/Sound: Amp Amsterdam
Music: Kilomash - “I’ll be on that new $@#%” & Chris de Burgh - “Lady in Red”


About WE ARE Pi, Amsterdam
WE ARE Pi, an ideas company born to provide a modern alternative for thought leaders building the brands of tomorrow, including: Coca-Cola, Wrangler, Lego, Under Armour, Kipling and TED Conferences.

http://www.wearepi.com/


For more information regarding the Everyday Moments campaign, please contact:
Alex Bennett Grant
Managing Director, WE ARE Pi
alex@wearepi.com 
+31655122632
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